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Ïîñòàíîâêà ïðîáëåìè
Активíе використаííя іíстрó-

меíтів ØІ ó ôормóваííі íовиííо-
го коíтеíтó íа тëі тотаëьíо¿ циô-
ровіçаці¿ всіõ сôер сóсïіëьíого
æиття створþº íові çагроçи ôор-
мóваííя ôеéково¿ реаëьíості, ма-
íіïóëþваííя сóсïіëьíоþ дóмкоþ
та ïоøиреííя деçіíôормаціéíиõ
íаративів. Äоáросовісíість маº
çаëиøатись осíовоþ æóрíаëістсь-
ко¿ етики, áаçисом ôормóваííя
ïракти÷íиõ ïідõодів до çáираííя,
аíаëіçó та ïоøиреííя іíôорма-
ці¿. Проáëема актóаëіçóºться íа
тëі çагаëьíого íевисокого рівíя
комïетеíтíості соціóмó ç медіа-
грамотíості, виáорó íадіéíиõ дæе-
реë іíôормаці¿ як серед аóдито-
рі¿, так і самими æóрíаëістами. 

Æаíрові осоáëивості íовиííо-
го коíтеíтó, оïеративíість ôор-
мóваííя íовиííого медіатекстó,
ôактоëогі÷íа осíова, оá’ºктивíість
та íеóïередæеíість, стисëиé ôор-
мат викëадó çóмовëþþть сïеци-
ôі÷íó стрóктóрó такого коíтеíтó,
адæе íовиíи çавæди роçïо÷иíа-
þться ç íаéваæëивіøого меседæó,
а çаверøóþться меíø ваæëиви-
ми детаëями. Öе сïри÷иíяº ïід-
виùеíі риçики ïоøиреííя ôеéків
і деçіíôормаці¿, çокрема ó ôор-
маті соціаëьíиõ мереæ. 

Ôрагмеíтарíі ïракти÷íі досяг-
íеííя гëоáаëьíо¿ медіасïіëьíоти
ó сôері ïротиді¿ маíіïóëяці¿ маþть
áóти óçагаëьíеíі та систематиçо-
ваíі в коíтексті роçвиткó íаціо-
íаëьíого медіаïоëя. Öе доçвоëить
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сôормóвати еôективíó страте-
гіþ ïідтримки довіри аóдиторі¿
é стаëого роçвиткó сôери вироá-
íицтва íовиí. 

Àíàë³ç ïîïåðåäí³õ 
äîñë³äæåíü
Сó÷асíиé íаóковиé дискóрс

ó досëідæóваíіé сôері ïредстав-
ëеíиé ÷исëеííими ïóáëікаціями,
де висвітëеíо ïереваги та моæ-
ëивості використаííя ØІ в æóр-
íаëістськіé діяëьíості. Çокрема,
Î. Ëитвиíеíко [1], С. Ôіяëка [2],
С. Áаíøаë [3] та іí. кëþ÷овиé ïо-
теíціаë óáа÷аþть ó моæëивостяõ
аëгоритмів ùодо автомати÷íо¿ ïе-
ревірки текстів, ¿õ стиëіçаці¿ та роç-
гортаííя, ïокраùеííя çворотíо-
го çв’яçкó ç аóдиторіºþ. Водíо-
÷ас автори íагоëоøóþть, ùо ØІ
íе моæе ôормóвати коíкóреíціþ
креативíомó, íестаíдартíомó
ïідõодові ëþдиíи-æóрíаëіста ÷и
редактора до ïроцесó створеí-
íя медіакоíтеíтó.

Îсíовíі ïриíциïи ôакт÷екіí-
гó — íеóïередæеíість, íеçаëеæ-
íість, то÷íість — досëідæеíо в
ïóáëікаціяõ Î. Васьківсько¿ [4],
Î. Ãроçíо¿ [5], де видіëеíо осíов-
íі моæëивості ØІ-іíстрóмеíтаріþ
в створеííі íовиí: ïерсоíаëіçа-
ція та геíерóваííя коíтеíтó, çáи-
раííя та аíаëіç реакціé аóдиторі¿,
ïідвиùеííя еôективíості вçаº-
моді¿ ç аóдиторіºþ, ïідтримка áеç-
ïеки даíиõ. Ôакт÷екіíг та ïере-
віркó іíôормаці¿ автори ïоçиціþ-
þть ваæëивоþ ôóíкціºþ ØІ ó ви-
роáíицтві та ïоøиреííі медіакоí-
теíтó, ùо доçвоëяº ïеревіряти
достовірíість окремиõ ôактів і ве-
риôікóвати ¿õ ïоõодæеííя, в÷асíо
ідеíтиôікóвати ôеéкові меседæі
в íовиííомó коíтеíті, ïротидія-
ти моæëивим маíіïóëятивíим
вïëивам. 

Коíцеïтóаëьíі меæі досëідæó-
ваíо¿ ïроáëематики роçøирþþть-
ся в ïóáëікаціяõ ß. Ìаøково¿ [6],
С. Òереïиùиé [7], де óвага íаó-
ковців сïрямоваíа íа çíа÷óùість
гараíтіé ïроôесіéíо¿ доáро÷ес-
íості ó сôері æóрíаëістики, а та-
коæ аíаëіçóþться осíовíі коíце-
ïти сïециôіки æаíрó íовиííого
коíтеíтó.

Ó ïóáëікаціяõ Ì. Ìами÷ [8];
Î. Ситíик [9]; Á. Ãарсія-Îроса та
іí. [10] роçкрито сïециôікó роç-
øиреííя меæ відïовідаëьíості
медіéíиків çа ïоøирþваíі іíôор-
маціéíі íаративи, доведеíо íе-
оáõідíість дотримаííя ети÷íиõ
стаíдартів æóрíаëістсько¿ діяëь-
íості та çагаëьíоïриéíятиõ вимог
ùодо достовірíості та ïроçоро-
сті коíтеíтó. Водíораç досëідíи-
ки Äæ. Ìаéкëесвеéт [11], Ã. Перро,
П. Ôерó÷і [12] акцеíтóþть íа ïе-
ревагаõ ØІ, ùо доçвоëяº çа ïо-
середíицтвом аëгоритмів аíаëі-
çó веëикиõ даíиõ ідеíтиôікóвати
ïровідíі ïатерíи дëя маéáóтíіõ
матеріаëів. При цьомó крити÷íиé
аíаëіç ïотеíціéíиõ моæëивостеé
іíтеграці¿ ØІ-теõíоëогіé ó сôерó
вироáíицтва íовиí ïотреáóº роç-
øиреíого ïідõодó. 

Ìåòà ðîáîòè 
Îá´рóíтóвати ïотеíціаë іíст-

рóмеíтаріþ øтó÷íого іíтеëектó
ó вироáíицтві íовиí, ç óраõóваí-
íям риçиків маíіïóëятивíого
вïëивó.

Ðåçóëüòàòè ïðîâåäåíèõ 
äîñë³äæåíü
Відïовідíо до Çвітó ïро циô-

рові íовиíи 2024 р., áіëьøість
ëþдеé віком до 35 років активíо
використовóº соціаëьíі мереæі,
ïоøóкові системи é агрегатори
íовиí як осíовíиé сïосіá отри-
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маííя іíôормаці¿ [13]. YouTube
ùотиæíя використовóº дëя íо-
виí маéæе третиíа (31 %) íаøо¿
гëоáаëьíо¿ виáірки, WhatsApp —
ïриáëиçíо ï’ята ÷астиíа (21 %),
тоді як TikTok (13 %) оáігíав
Twitter (10 %), якиé теïер вïер-
øе ïереéмеíоваíо íа X. Äовіра
до íовиí (40 %) çаëиøаëася ста-
áіëьíоþ ïротягом рокó [13]. 

Водíо÷ас як свід÷ить статис-
тика, кëþ÷овим каíаëом сïоæи-
ваííя íовиííого коíтеíтó ïоçи-
ціþºться íараçі æóрíаëістська
діяëьíість ó соціаëьíиõ мереæаõ
(рис. 1). 

ßк áа÷имо, íараçі çростаº кіëь-
кість ресïоíдеíтів, ùо íе дові-
ряþть æодíомó дæереëó іíôор-
маці¿. Öе ïоясíþºться ïрактикоþ
використаííя медіаïросторó як
çасоáó ïоøиреííя маíіïóëятив-
íого та деçіíôормаціéíого ме-
діатекстó.

Îсíовíими çавдаííями ó сôе-
рі вироáíицтва íовиí, ùо моæóть
áóти óсïіøíо виріøеíі çа доïо-
могоþ іíстрóмеíтаріþ ØІ, доціëь-
íо видіëити:

1) ïеревіркó ôактів (fact-che-
cking tools);

2) виявëеííя ôеéково¿ іíôор-
маці¿ (fake news detection tools):
аíаëіç коíтеíтó та стрóктóри, кëа-
сиôікація та ôіëьтрація;

3) аíаëіç веëикиõ даíиõ (big
data analysis tools): аíаëіç та ві-
çóаëіçація даíиõ, ¿õ оáроáка;

4) аíаëіç та виявëеííя іíôор-
маці¿, деçіíôормаці¿ та диïôеé-
ків (fake news detection tools):
моíіториíг та аíаëіç даíиõ, аíа-
ëіç вçаºмодіé та мереæ;

5) моíіториíг соціаëьíиõ ме-
реæ (social media monitoring tools):
моíіториíг та аíаëіç треíдів,
аíаëіç вçаºмодіé.

Відïовідíі ôóíкці¿ вïровадæó-
þться в æóрíаëістськó ïрактикó
çа доïомогоþ сó÷асíиõ теõíоëо-
гіé áоротьáи ç ôеéковими íови-
íами. Çокрема, система Full Fact
(Веëика Áритаíія) çаëó÷аº іíст-
рóмеíти ØІ дëя автомати÷íо¿ ïе-
ревірки ôактів ó реæимі реаëь-
íого ÷асó. Öим сервісом корис-
тóþться гëоáаëьíого масøтаáó
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Ðис. 1. Äæереëа сïоæиваííя íовиí в Óкра¿íі, 2022–2025 рр., %
Äæереëо сôормоваíо авторами íа осíові [14; 15]



ресóрси, такі як Fox News, Financial
Times, CNN, Bloomberg, The Gu-
ardian та The Economist [16].

Îсоáëиво¿ ваги íараçі íаáó-
ваþть áëок÷еéí-теõíоëогі¿, сис-
теми áоротьáи ç ôеéками, áороть-
áа ç деçіíôормаціºþ та çаáеçïе-
÷еííя дотримаííя ети÷íиõ стаí-
дартів æóрíаëістсько¿ діяëьíості.
Íеоáõідíістþ вáа÷аºться роçроá-
ëеííя та іíтеграція ети÷íиõ ïоëі-
тик, які сëóгóватимóть гараíтом
ïриíциïів доáро÷есíо¿ та áеç-
ïе÷íо¿ ïроôесіéíо¿ діяëьíості,
çаïоáігаþ÷и áóдь-яким маíіïó-
ëятивíим вïëивам. Кодекс етики
øтó÷íого іíтеëектó маº роçгëя-
датись як іíстрóмеíт «м’яко¿ си-
ëи», çасíоваíиé íа ëþдиíо-орі-
ºíтоваíомó та гóмаíісти÷íомó
ïідõоді [17].

Ó меæаõ реаëіçаці¿ ïроºктó
JournalismAI, ùо íадаº ïракти÷-
íó доïомогó вироáíикам íовиí-
íого коíтеíтó ùодо відïовідаëь-
íого використаííя іíстрóмеíтів
ØІ, іç квітíя ïо ëиïеíь 2023 р.
ïроведеíо досëідæеííя, ùо маëо
íа меті коíстатаціþ вïëивó ØІ
íа ïоëе æóрíаëістсько¿ діяëьíо-
сті. Áóëо оïитаíо áіëьøе сотíі ме-
діéíиків ç редакціé ріçíого масø-
таáó, ùо доçвоëиëо встаíовити
íаéïоïóëярíіøі íаïрями викори-
стаííя ØІ: виçíа÷еííя теíдеí-
ціé, автоматиçація ïерекëадó і
траíскриáóваííя мови, стрóктó-
рóваííя даíиõ і виëó÷еííя тек-
стó іç çоáраæеíь. Çíа÷íо рідøе
ресïоíдеíти використовóþть ØІ
дëя автоматиçóваííя відïовідеé,
геíерóваííя тегів, веáскреïіíгó
÷и íаëаøтóваííя сïовіùеíь, ге-
íерóваííя çоáраæеíь ÷и моíіто-
риíгó соцмереæ [18]. 

Ó реçóëьтаті оïитóваííя вста-
íовëеíо, ùо ïоíад 90 % ресïоí-
деíтів-медіéíиків ïідтвердиëи

використаííя ØІ ïід ÷ас вироá-
íицтва íовиí дëя ïоøóкó іíôор-
маці¿, редагóваííя текстів, аíа-
ëіçó треíдів ÷и ïеревірки ôактів
тоùо. Òакоæ ïоíад 80 % ресïоí-
деíтів ïідтвердиëи çастосóваí-
íя ØІ дëя ïоøиреííя íовиííого
коíтеíтó [18]. 

ßк свід÷ить ïрактика, íаé÷ас-
тіøе в медіагаëóçі використовó-
þть осíовíі ØІ-іíстрóмеíти, ïри-
ведеíі ó таáë.

Стосовíо гараíтіé дотримаí-
íя æóрíаëістськиõ ети÷íиõ стаí-
дартів, Комісія ç æóрíаëістсько¿
етики (2023) сôормóваëа такі
ïріоритетíі рекомеíдаці¿ дëя
íовиííиõ редакціé: 

1) ïеред іíтеграціºþ іíстрóмеí-
тів ØІ до ïроцесó вироáíицтва
íовиí íеоáõідíо ретеëьíо çваæó-
вати моæëивості та сóïóтíі риçики;

2) доціëьíо враõовóвати íе-
сïромоæíість стаíдартíиõ іíст-
рóмеíтів ØІ ùодо крити÷íого ми-
сëеííя é óíикíеííя óïередæеíь,
роçріçíеííя ïравдиво¿ та ôеé-
ково¿ іíôормаці¿, ідеíтиôікаці¿
ïëагіатó, самостіéíо¿ ïеревірки
сóмíівíиõ ôактів;

3) íа авторів íовиííого ме-
діатекстó маº áóти ïокëадеíо áеç-
ïосередíþ осоáистó відïовідаëь-
íість çа якість і достовірíість коí-
теíтó, ùо роçøирþº ôóíкціоíаë
æóрíаëіста в íаïрямі достемеí-
íо¿ ïеревірки ôактів та ¿õ ïоõо-
дæеííя, ïідтвердæеííя íадіéíо-
сті дæереë ваæëиво¿ іíôормаці¿,
роçріçíеííя ôактів та оціíþваëь-
íиõ сóдæеíь; 

4) аóдиторія маº áóти ïові-
домëеíа ùодо матеріаëів, çгеíе-
роваíиõ çа доïомогоþ ØІ;

5) íовиííиé медіатекст маº
ïідëягати ретеëьíіé ïревеíтивíіé
ïеревірці íа ïроçорість та оригі-
íаëьíість;
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6) осоáëива óвага — сïрос-
тóваííþ ôеéків і çаïоáігаííþ
маíіïóëяціям, дискриміíаціéíим
íаративам, ùо ç’явëяþться вíа-
сëідок використаííя ØІ;

7) óся коíôідеíціéíа іíôор-
мація ïовиííа áóти íадіéíо çа-
õиùеíа сó÷асíими методами циô-
рового çаõистó даíиõ [19]. 

Òакоæ ваæëивоþ вáа÷аºться
іíтеграція óсïіøíого міæíарод-
íого досвідó ùодо áеçïе÷íого ви-
користаííя ØІ в медіасôері. Іç
ціºþ метоþ Ìіíістерство циô-
рово¿ траíсôормаці¿ Óкра¿íи
сôормóваëо осíовíі рекомеíда-
ці¿ дëя æóрíаëістів, серед якиõ:

— коíкретиçація роçмеæóваí-
íя авторського коíтеíтó та çге-
íероваíого çа ïосередíицтвом
іíстрóмеíтів ØІ;

— відкритість та ïроçорість
аëгоритмів використаííя ØІ; 

— ïріоритет ëþдського ÷иí-
íика; 

— саморегóëяція діяëьíості
медіаресóрсів [20].

Íові теõíоëогі¿ медіа áеçïо-
середíьо доти÷íі до óïравëіííя
сóсïіëьством, адæе даþть çмогó
øвидко ïоøирþвати íеоáõідíі
іíôормаціéíі íаративи. Активíиé
роçвиток áëогів, RSS-каíаëів,
дискóсіéíиõ ôорóмів створþº
додатковиé ïростір дëя ïотеí-
ціéíого маíіïóëятивíого вïëивó.
Òомó максимаëьíо ïродóктивíим
ріøеííям óáа÷аºться íаëагодæеí-
íя системи моíіториíгó é коí-
троëþ, ùо ôóíкціоíóватиме íа
ïостіéíіé осíові. І в цþ системó
теæ моæе áóти óсïіøíо іíтегро-
ваíиé іíстрóмеíтаріé ØІ. Çокре-
ма, ïрикëадом моæе сëóгóвати ви-
даííя ¥вара Ìедіа [21] в Óкра¿íі,
ùо сïеціаëіçóºться íа ïротиді¿

S o c i a l  c o m m u n i c a t i o n

107

IS
S

N
 2

0
7

7
7

2
6

4
. 

Te
kh

n
o

lo
h

iia
 i 

te
kh

n
ik

a 
d

ru
ka

rs
tv

a.
 2

0
2

6
. 

#
 1

(9
1

)

ØІ-іíстрóмеíти дëя оïтиміçаці¿ ôóíкціоíóваííя медіагаëóçі:
ïорівíяííя ôóíкціоíаëó

ØІ-іíстрóмеíт Îсíовíі моæëивості

BloombergGPT
масøтаáíа мовíа модеëь, ôóíкціоíаë яко¿ сïрямоваíиé
íа створеííя çвітíо¿ докóмеíтаці¿, аíаëіç риíковиõ теí-
деíціé

Heliograf
ïрограма, ïриçíа÷еíа дëя автоматиçаці¿ ïроцесó вироá-
íицтва короткого íовиííого медіатекстó çі стрóктóрова-
íо¿ іíôормаці¿

JAMES
óïравëіííя ïерсоíаëіçоваíим коíтеíтом çа доïомогоþ
аëгоритмів аíаëіçó ïоведіíки та іíтересів користóва÷ів

Digital Writer геíерóваííя íовиííого коíтеíтó

Lynx Insight
аíаëіти÷íиé іíстрóмеíт дëя веëикиõ масивів даíиõ та
акóмóëяці¿ іíôормаці¿ дëя æóрíаëістськиõ роçсëідóваíь

FactStream
іíстрóмеíт ØІ дëя ïеревірки ôактів, ідеíтиôікаці¿ деçіí-
ôормаціéíиõ íаративів в етераõ ÷и деáатаõ, ùо сïрияº
áіëьøіé медіаграмотíості

Claim Hunter
ïëатôорма, ïриçíа÷еíа дëя траíскриáóваííя аóдіокоí-
теíтó, котра ідеíтиôікóº сóмíівíі твердæеííя та сïрияº
áіëьøіé доáро÷есíості ó створеííі коíтеíтó

Newtral
ïëатôорма дëя автоматиçоваíо¿ ïеревірки ôактів, ùо
використовóº методи маøиííого íав÷аííя і NLP ç метоþ
виявëеííя ïотеíціéíиõ ôеéків та маíіïóëятивíиõ вïëивів

Äæереëо сôормоваíо авторами íа осíові [12; 18]



деçіíôормаці¿. Äіяëьíість ком-
ïаíі¿ áаçóºться íа ïотеíціéíиõ
íасëідкаõ ôеéків ùодо ïове-
діíки ëþдеé — ïомиëковиõ рі-
øеíь, ïаíіки тоùо та отримаëа
÷исëеííі ïоçитивíі відгóки íа
міæíародíомó рівíі (Free Media
Award, Eurozine тоùо). Î÷евидíо,
ùо áеç автоматиçоваíо¿ оáроá-
ки çаïитів редакція íе встигаëа
á реагóвати íа õвиëі ôеéків, ùо
виíикаþть ó ïевíі ïеріоди.

Äëя виріøеííя ïроáëеми
çáереæеííя авторськиõ ïрав і
коíôідеíціéíості çастосовóþть
теõíоëогіþ áëок÷еéíó — óдос-
коíаëеíиé меõаíіçм ïроçорого
оáміíó іíôормаціºþ в мереæі.
Òеõíоëогія даº çмогó роçроáëя-
ти ріøеííя самосóвереííо¿ ідеí-
тиôікаці¿ (SSI), çа ïосередíицт-
вом яко¿ óсóваºться íеоáõідíість
цеíтраëіçоваíого çáерігаííя да-
íиõ, а такоæ доçвоëяº çдіéсíþ-
вати виáіркове роçкриття даíиõ,
íе втра÷аþ÷и çагаëьíиé коíтроëь
íад óсім íаáором. Áëок÷еéí ó ви-
роáíицтві íовиí використовóºть-
ся дëя ïідвиùеííя довіри, çаáеç-

ïе÷еííя ïроçорості та áоротьáи
ç ôеéками. Òеõíоëогія гараíтóº
íеçміííість даíиõ стосовíо çмі-
стó, авторства та дати ïóáëікаці¿
коíтеíтó, доçвоëяþ÷и вериôікó-
вати ïерøодæереëа, çаõиùати
авторські ïрава æóрíаëістів та
створþвати децеíтраëіçоваíі ме-
діаïëатôорми, де íемоæëиво çа-
дíім ÷исëом виëó÷ити ÷и çміíи-
ти статтþ.

Підсóмовóþ÷и, варто çаïроïо-
íóвати модеëь ïроçорого аëго-
ритмó використаííя ØІ-іíстрó-
меíтів ó вироáíицтві íовиííого
коíтеíтó (рис. 2). 

Î÷евидíо, ùо ØІ íе моæе çа-
міíити ôóíкціоíаë медіéíика ó
ôормóваííі íовиííого медіатек-
стó, адæе íе íадіëеíиé креатив-
íістþ é крити÷íим мисëеííям,
íе моæе самостіéíо ïроводити
досëідæеííя та ïриçíа÷еíиé дëя
викоíаííя автоматиçоваíиõ çав-
даíь. Водíо÷ас варіативíість
éого іíстрóмеíтаріþ ôормóº íове
ïоëе вçаºмоді¿. Öе моæе еôек-
тивíо сиíергіçóвати çóсиëëя ëþ-
диíи-æóрíаëіста та øтó÷íиõ íеé-
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Ðис. 2. Ìодеëь ïроçорого аëгоритмó використаííя ØІ-іíстрóмеíтів 
ó вироáíицтві íовиííого коíтеíтó

Äæереëо систематиçоваíо та óçагаëьíеíо авторами



роííиõ мереæ, доçвоëяþ÷и ôор-
мóвати якісíиé, ïеревіреíиé íо-
виííиé коíтеíт.

Âèñíîâêè 
Сïециôіка íовиííого коíтеí-

тó вáа÷аºться ïередóсім ó сти-
сëомó ôорматі реïреçеíтаці¿ іí-
ôормаці¿, оïеративíості, оá’ºк-
тивíості, ôактоëогі÷íіé то÷íості,
æаíровіé своºрідíості. Îсíовíі
æаíри íовиí, такі як çвіт, реïор-
таæ, çамітка, іíтерв’þ, ôокóсóþть-
ся íа актóаëьíиõ ïодіяõ ó реæимі
реаëьíого ÷асó, çаëó÷аþ÷и стрóк-
тóрó «ïереверíóто¿ ïіраміди», коëи
íаéваæëивіøа іíôормація ïода-
ºться íа ïо÷аткó медіатекстó, ç ме-
тоþ оïеративíого іíôормóваííя
аóдиторі¿. Водíо÷ас íеçваæаþ÷и

íа доведеíó еôективíість іíст-
рóмеíтів ØI ó íаïрямі ïідвиùеí-
íя оïеративíості та то÷íості оá-
роáки іíôормаці¿, ісíóþть ÷исëеí-
íі доти÷íі викëики, серед якиõ —
çагроçа втрати æóрíаëістськиõ
íави÷ок çа óмови ïовíо¿ автома-
тиçаці¿ ïроцесó створеííя íовиí,
ïогірøеííя редакціéíого коíтро-
ëþ, риçик ïомиëок в іíтерïрета-
ці¿ даíиõ та ôормóваííя деçіí-
ôормаціéíиõ ôеéковиõ меседæів
÷ереç íедостовірíість даíиõ тоùо.
Òакоæ íа сьогодíі достемеííо ві-
домо: ØІ íе моæе çаміíити ëþ-
диíó-æóрíаëіста, адæе ïроцес ви-
роáíицтва медіакоíтеíтó ïотре-
áóº íе ëиøе гëиáокого аíаëіçó да-
íиõ, а é креативíості, крити÷íого
мисëеííя та твор÷ого áа÷еííя.
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using ai tools in news Production: Risks of manipulation 
and transparency Standards

new conditions of digital development are dynamizing tradi-
tional journalism and necessitate the transformation of organiza-
tional approaches in media activities. the study aims to substan-
tiate the potential of artificial intelligence tools in news produc-
tion, taking into account the risks of manipulative influence. the
article uses methods of system analysis, synthesis, generaliza-
tion, systematization and grouping, which made it possible to
combine disparate facts, look at the use of ai tools in news pro-
duction as a holistic system, identify typical scenarios for the use
of such tools, group them according to research needs, observe
the stages of news production and argue conclusions. the main
concepts of digital transformation of the news content production
process are highlighted: interactivity and data visualization, dis-
tribution via social media, use of new digital channels such as
mobile applications, feedback with the audience using digital
tools, analysis of big data. Special emphasis is placed on the
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capabilities of artificial intelligence in terms of content personal-
ization, obtaining valuable insights, monitoring social networks,
identifying the most interesting topics and trends, automating
translation, structuring data, generating tags, automating
responses and generating content.

the article places special emphasis on the fact that the use of
ai, increasing the speed and accuracy of information processing
with full automation of the news creation process, creates threats
of loss of journalistic skills, a decrease in the quality of editorial
control, the risk of excessive automation and inevitable errors in
data interpretation. the publication analyzes the specifics of
news content, which is seen primarily in the concise format of
information representation, efficiency, objectivity, factual accu-
racy, and genre originality. in particular, the main genres focus on
current events in real time, using the ‘inverted pyramid’ struc-
ture, where the most important information is presented at the
beginning of the media text, in order to promptly inform the audi-
ence. the article also substantiates the need to form strategies
for implementing ai in the field of news production, taking into
account ethical norms, which will allow maintaining audience
trust.

Keywords: artificial intelligence (ai); integrity; media text;
news production; media literacy; content; manipulation; fake;
genre.
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