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Ïîñòàíîâêà ïðîáëåìè
Ç остато÷íим ïереõодом ко-

мóíікаці¿ мас ó мереæевó ôормó
íовиííі каíаëи, іíôормагеíтст-
ва, æóрíаëісти, ïроïагаíдисти і ріç-
íого рівíя ëідери дóмок çатято
коíкóрóþть çа óвагó та ôормóваí-
íя ïоведіíковиõ íастаíов дëя сïо-
æива÷ів масово¿ іíôормаці¿. Áо-
ротьáа ця то÷иться вæе íе ëиøе
ç екраíів теëевіçорів ÷и øïаëьт
гаçет та æóрíаëів. Провідíими ка-
íаëами дëя ïоøиреííя íарати-
вів і комóíікативíиõ íамірів так
само íе º é сóто ïосадкові сто-
ріíки медіаïортаëів. Íатеïер,
çавдяки іíстрóмеíтам віçóаëіçа-
ці¿, комï’þтерíі ігри [1, c. 15–16]
é соціаëьíі мереæі та месеí-
дæери, як-от «Òеëеграм», «Іíста-
грам», «Ôеéсáóк», «Òікток», стаëи

осíовíими каíаëами комóíікаці¿
міæ іíдивідом та іíøим іíдивідом,
і роáëять це íе ëиøе ó ôорматі
peer-to-peer [2]. Óсі íаçваíі ïëат-
ôорми виõодять даëеко çа рамки
ïерсоíаëьíого і íавіть вíóтріøíьо-
дерæавíого оáміíó іíôормаціºþ.
Òоæ íа ïоçір довіëьíа іíôормація
в мереæевиõ месеíдæераõ моæе
øвидко стати вірóсíоþ, ÷им сóт-
тºво çдатíа вïëиíóти íа ôормó-
ваííя громадсько¿ дóмки. Òака
іíôормація, ïо сóті, ігíорóº ïра-
виëа, омиíаº цеíçóрó, íе ïроõо-
дить ôакт÷екіíгó.

Îтæе, é сиëьíа стороíа соц-
мереæ і месеíдæерів ïроявëяºть-
ся в томó, ùо воíи, áóдó÷и ôóíк-
ціоíаëьíо íеïомітíими, çдатíі
ôормóвати ïоëіти÷íиé дискóрс,
çдіéсíþвати моáіëіçаціþ та çаáеç-



ïе÷óвати óïравëіííя в óсьомó сві-
ті [3, с. 799]. Òрадиціéíі медіа, ó
роëі ïосередíика, íаçагаë маé-
æе втратиëи доціëьíість.

Íиíі çавдяки циôровим ïëат-
ôормам íа кøтаëт «Òеëеграм»,
ó ïереíаси÷еíомó медіадискóр-
сі доміíóþть вæе íе стіëьки тек-
стові ïовідомëеííя, як віçóаëьíі
оáраçи, ùо ïодекóди é виçíа-
÷аþть ÷иííó вëадó ó ôормóваííі
ïерекоíаíь та іíтерïретаціé гëо-
áаëьíиõ ïодіé і явиù. Áіëьøе того,
циôрові ïëатôорми óтвердиëися
осíовíим іíстрóмеíтом ó стра-
тегі÷íиõ комóíікаціяõ.

Àíàë³ç ïîïåðåäí³õ 
äîñë³äæåíü
Äосëідíики Á. Þськів, Í. Кар-

ï÷óк, Î. Пеëеõ виçíа÷аþть сó÷а-
сíі стратегі÷íі комóíікаці¿ як ско-
ордиíоваíі короткострокові та дов-
гострокові комóíікаціéíі çóсиëëя
ç ïоøиреííя іíôормаці¿, ідеé, ціí-
íостеé, діé тоùо серед масово¿
ціëьово¿ аóдиторі¿ ç метоþ дося-
гти çаçдаëегідь виçíа÷еíо¿ мети
(а це çаçви÷аé — ïоясíеííя та
ïросóваííя íаціоíаëьíиõ іíтере-
сів; ôормóваííя та ïідтримка ïо-
çитивíого імідæó óрядó, дерæа-
ви та армі¿; ïротидія дестрóктив-
íим іíôормаціéíо-ïсиõоëогі÷-
íим вïëивам тоùо) [4, c. 114].

Òеëеграм íатеïер º ідеаëьíим
маéдаí÷иком дëя роçïовсþдæеí-
íя ïередовсім гіáридíиõ страте-
гі÷íиõ комóíікаціé ç метоþ ïроïа-
гаíди. Îкрім текстовиõ доïисів,
ó цьомó месеíдæері íадто øиро-
ко використовóþться віçóаëьíі
еëемеíти: çоáраæеííя, відео, ме-
ми, gif-ôаéëи тоùо. Îçíа÷еíі гра-
ôі÷íі комïоíеíти íа ïідсвідомо-
мó рівíі ëегøе і øвидøе çасво-
þваíо сïоæива÷ами мереæево¿
іíôормаці¿, íіæ áóдь-якиé текст.

Äосëідæеííя Molfar Intelligen-
ce Institute демоíстрóº, ùо саме
теëеграм ó íаøі дíі º ëідером
серед месеíдæерів çа кіëькістþ
ïідтримóваíиõ ôóíкціé, ïов’яçа-
íиõ ç віçóаëьíими еëемеíтами:
çоáраæеííями, відеоôаéëами,
gif-аíімаціями, стікерами, реак-
ціями íа ïовідомëеííя, оïитóваí-
íями ç граôі÷íим оôормëеííям
аáоùо.

Îдíак, ця ïëатôорма маº é
íаéáіëьøó кіëькість íегативíиõ
оціíок від ексïертів. ¯õ ïретеíçі¿
ïов’яçóваíі ç кеéсами витокó іí-
ôормаці¿ та риçиком ó коíтексті
íоміíаëьíого вëасíика месеíдæе-
ра «Òеëеграм» росіяíиíа Павëа
Äóрова [5].

ßкùо ïогëяíóти íа це ó стра-
тегі÷íомó роçріçі, то віçóаëьíі оá-
раçи в теëеграм активíо сïрия-
þть ïоøиреííþ ïроросіéськиõ
íаративів íа кøтаëт: «Óкра¿íа º
íедодерæавоþ», «росіéська меí-
øиíа º оá’ºктом óтисків в Óкра¿íі»,
«Ісíóº çовíіøíя çагроçа дëя ро-
сі¿», «росія воþº ç ÍАÒÎ íа тери-
торі¿ Óкра¿íи» тоùо. Ç цими та іí-
øими ïрикëадами детаëьíо моæíа
оçíаéомитись ó ïраці А. Ðома-
íиøиíа, С. ×ереви÷íого, Î. Îс-
таï÷óка «100 áреõëивиõ росіéсь-
киõ íаративів ïро росіéсько-óк-
ра¿íськó віéíó»[6, с. 10–14].

Çі çгадаíого ïриводó А. Ваø-
кеви÷-Ðавів ó ïраці «Віçóаëьíа
ïроïагаíда — виçíа÷еííя, ме-
õаíіçми та виáраíі методи вïëи-
вó íа осíові аíаëіçó ïëакатів»
окресëþº, ùо віçóаëьíі ïроïа-
гаíдистські ïовідомëеííя і íара-
тиви варто роçïодіëяти íа ста-
ти÷íі (які çмоæóть çакарáóвати
ó ïам’яті ëþдиíи оáраçи ÷и ïо-
тріáíі ïроïагаíдистó миттºвості)
та диíамі÷íі (які çавдяки теõíо-
ëогіям сó÷асíості моæóть створþ-
вати ціëі історі¿ іëþçіé) [7, c. 277].
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Водíо÷ас Í. Áºëоóсова та
Ç. Öіось ó ïраці «Öиôрове мис-
тецтво як іíстрóмеíт сó÷асíо¿ ïро-
ïагаíди ó системі масовиõ комó-
íікаціé» вкаçóþть, ùо ó системі
масовиõ комóíікаціé íиíі моæíа
сïостерігати явиùе ïереõодó
від традиціéíо¿ аíаëогово¿ віçó-
аëьíо¿ медіакóëьтóри до циôро-
во¿. Íаóковиці оõарактериçовóþть
циôровó медіакóëьтóрó як віçó-
аëьíо ïереíаси÷еíó, ç íеоáме-
æеíим достóïом до віçóаëьíо¿ іí-
ôормаці¿, а відтак — ïотреáами
ó сïроùеíіé віçóаëіçаці¿ íа ïро-
тивагó верáаëьíіé комóíікаці¿.
Воíи видіëяþть такі осíовíі õа-
рактеристики сó÷асíо¿ ïроïа-
гаíди:

— ïовтори. Коëи ïовідомëеí-
íя áагатораçово ïостять ó мере-
æó çі сõоæим çмістом аáо віçóаëь-
íоþ скëадовоþ ÷астиíоþ дëя
çакріïëеííя сеíсів ó свідомості;

— мóëьтимодаëьíість. Поºд-
íаííя текстовиõ, віçóаëьíиõ і çвó-
ковиõ еëемеíтів дëя сиëьíіøого
вïëивó íа рециïіºíта;

— віраëьíість. Öе ïро çдат-
íість медіаіíôормаці¿ øвидко
ïоøирþватися мереæеþ;

— аôективíість. Ìаксимаëь-
íе аïеëþваííя до емоціé;

— сïроùеíа комóíікація. По-
верõíевість ïовідомëеíь ïоëег-
øóº çастосóваííя меõаíіçмів ма-
íіïóëяціé [8, c. 163–165].

ßк окресëþº ó роáоті «Про-
ïагаíда в óмоваõ віéíи: çасоáи
та меõаíіçми ведеííя» С. Ãорáеíко,
росія активíо використовóваëа
гіáридíі іíôормаціéíі теõíоëогі¿,
çастосовóваëа масове ïоøиреí-
íя маíіïóëятивíо¿ іíôормаці¿,
реаëіçовóваëа ïідõоди «÷орíо¿»
та «сіро¿» (ïівïравда, аáо ÷астко-
во íеïравдиві даíі, циôри, оá-
раçи) ïроïагаíди ùе до аíексі¿
Кримó ó 2014 році.

Ç ÷асом методи іíôормаціé-
íого вïëивó ÷ереç ïроïагаíдó
вдоскоíаëþваëися. Øироко ви-
користовóþться дëя цього сó÷а-
сíі іíôормаціéíі каíаëи, соц-
мереæі та методи іíôормаціéíо¿
áëокади. ßк íа міæíародíó, так і
íа вëасíó сïіëьíотó активíіøе
траíсëþþться øтó÷íо створеíі
іíôормаціéíі іëþçі¿ ïо тиïó: «çа-
õист росіéськомовíиõ», «çвіëьíеí-
íя сво¿õ çемеëь» тоùо. Серед ос-
íовíиõ ïроïагаíдистськиõ ïриéо-
мів ó месеíдæераõ — íавіøóваí-
íя ярëиків, ïівïравда аáо тотаëь-
íа деçіíôормація [9, c. 52–63].

Відïовідíо до досëідæеíь
С. Вовка, В. Кóриëо, А. Áадера,
росія ôормóваëа ç Óкра¿íи оá-
раç çовíіøíього ворога триваëо
та в декіëька етаïів. Перøиé етаï
тривав ç момеíтó ïрогоëоøеí-
íя íеçаëеæíості Óкра¿íи в 1991 р.
до Помараí÷ево¿ ревоëþці¿ ó ëис-
тоïаді 2004 р. Íаóковці õаракте-
риçóþть цеé етаï активíим íа-
гíітаííям óкра¿íоôоáі¿ íа ïоáó-
товомó рівíі. Äрóгиé етаï три-
вав ç ëистоïада 2004 до ëþтого
2010. Õарактериçóºться віí мак-
симаëьíим ïереïисóваííям іс-
тори÷íиõ даíиõ, ôормóваííям
коíцеïці¿ çверõíості росіéсько¿
íаці¿. Òретіé етаï — ç ëþтого
2010 до ªвромаéдаíó æовтíя
2013. Öе ïереõід ó ïроïагаíді рô
до ëатеíтíо¿ і системíо¿ ôаçи
ôормóваííя довкоëа Óкра¿íи оá-
раçó ворога: стаº áіëьøе аíти-
óкра¿íськиõ ôіëьмів, грóï ó соц-
мереæаõ, áіëьøаº íаративів ïро
íеоáõідíість ïоверíеííя до іде-
оëогі¿ íаддерæави, сакраëьíо-іс-
тори÷íиõ територіé. ×етвертиé
етаï — ç ëистоïада 2013 é ïо-
íиíі. Õарактериçóºться çаверøеí-
íям ідеоëогі÷íого оáраçó óкра¿íця
як ворога всього росіéського. Öе



º ідеоëогі÷íоþ áаçоþ росіéсько-
óкра¿íсько¿ віéíи ç 23 ëþтого 2014
рокó дотеïер. Ç росÇÌІ та соцме-
реæ, месеíдæерів відкрито ëó-
íаþть і çоáраæаþться ïрямі çа-
кëики до роçïрави ç «áаíдерів-
цями» та до «çвіëьíеííя» óкра-
¿íськиõ çемеëь [10, с. 43].

Ó íаóковіé роáоті «Äосëідæеí-
íя методів аíтиóкра¿íсько¿ росіé-
сько¿ ïроïагаíди в іíôормаціéíиõ
віéíаõ ïроти Óкра¿íи» Ë. Áºëкіí,
Þ. Þриíець, І. Соïіëко, Ì. Áºëкіí
çаçíа÷аþть, ùо теõíоëогі¿ íиíі
сïрияþть якісíомó ôаáрикóваí-
íþ маíіïóëятивíиõ віçóаëьíиõ
еëемеíтів. Ðівеíь ïравдоïодіá-
íості циõ віçóаëьíиõ матеріаëів
÷асто óíемоæëивëþº ¿õ викрит-
тя як ïідроáíиõ. Öе доçвоëяº
ïроïагаíдистам íе ëиøе ÷ас від
÷асó вводити ëþдеé в омаíó, а é
ôормóвати стратегі÷íо викрив-
ëеíó реаëьíість.

Серед осíовíиõ оá’ºктів ïро-
ïагаíди теïер видіëяþть оáра-
çи, симвоëи, іде¿. Çавдяки соц-
мереæам та месеíдæерам ïро-
ïагаíдисти стараííо ïрикріï-
ëþþть віçóаëьíі ярëики до ïер-
соí ÷и явиù [11, с. 90–91]. Òакиé
ïідõід доïомагаº роçïовсþдæó-
вати сïроùеííя і íасадæóвати
стереотиïíе сïриéíяття серед
сïоæива÷ів коíтеíтó того æ те-
ëеграмó.

Ìеõаíіки ціº¿ ïëатôорми доç-
воëяþть створþвати çагаëьíодо-
стóïíиé коíтеíт, çокрема é ідео-
ëогі÷íі кëіøе, в оáраíиõ сïіëь-
íотаõ і тим сïрияти ïодаëьøомó
ідеоëогі÷íомó самоíавіþваííþ
користóва÷ів.

ßк íагоëоøóº ß. Ìотеíко і
ª. Øиøкіíа ó роáоті «Ôóтóри-
сти÷íиé циôровиé çоáраæóваëь-
íиé коíтеíт як çасіá росіéсько¿
ïроïагаíди íа ïо÷аткó ÕÕІ ст.»,

таке самоíавіþваííя, осоáëиво
÷ереç çоáраæóваëьíиé коíтеíт,
сïри÷иíяº дóæе триваëиé і стіé-
киé еôект вïëивó. Подоëати éого
вкраé скëадíо як íа осоáисто-
мó, так і íа масовомó рівíі. Про-
дóктовим вçірцем такого еôек-
тивíого ідеоëогі÷íого вïëивó º
áіëьøість громадяí росіéсько¿ ôе-
дераці¿.

Çа висíовками ß. Ìотеíко та
ª. Øиøкіíо¿ росіéським ïроïа-
гаíдистам вдаëося досягти óс-
ïіõó ó çíа÷íомó ïсиõоëогі÷íомó
вïëиві саме çавдяки Іíтерíетó
та ïоøиреííþ ÷ереç месеíдæе-
ри é соціаëьíі мереæі віçóаëь-
íого ïроïагаíдистського коí-
теíтó, в томó ÷исëі ôóтóристи÷-
íого [12, c. 49].

Висëовëþþть дóмкó ç ïриво-
дó сиëьíого і стіéкого вïëивó ві-
çóаëьíиõ еëемеíтів мереæі íа
свідомість ëþдеé такоæ С. Вовк,
та А. Áадер ó íаóковіé ïраці «Äе-
коíстрóкція імідæó росіéсько¿ ôе-
дераці¿: меõаíіçми ïроïагаíди
та маíіïóëяціé». Автори роáоти
ïідкресëþþть, ùо віçóаëьíиé ком-
ïоíеíт імідæó, ïосëідовíо ôор-
моваíиé ïроïагаíдоþ росі¿, вда-
ºться створþвати гоëовíо çав-
дяки використаííþ çоáраæеíь,
іíôограôік, мемів, відео. ̄ õíº ïри-
çíа÷еííя — ïідсиëити ідеоëогі÷-
íиé і мовíиé асïекти ïроïагаí-
ди. С. Вовк і А. Áадер акцеíтó-
þть óвагó íа томó, ùо віçóаëьíиé
комïоíеíт сïрияº íе ïросто траí-
сëяці¿ ïевíого ïовідомëеííя, а é
çакріïëеííþ цього ïовідомëеí-
íя ó свідомості ÷ереç оáраçи, ùо
викëикаþть сиëьíі емоціéíі ре-
акці¿.

Íаóковці видіëяþть декіëька
íаïрямів використаííя ïроïагаí-
дистами ç росі¿ віçóаëьíиõ еëе-
меíтів:
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а) Äëя вíóтріøíьо¿ аóдиторі¿
ç íаміром створеííя оáраçó ºди-
íо¿ і сиëьíо¿ íаці¿, яка çдатíа до-
ëати як çовíіøíі, так і вíóтріøíі
викëики. Öе реаëіçóºться ÷ереç
віçóаëіçаціþ ºдиíиõ симвоëів: Z,
V, георгі¿вська стрі÷ка, трикоëор
тоùо.

Äосягаþть цього демоíстра-
ціºþ ôото та відео ç ïарадів, де
армія çоáраæóºться як симвоë
íаціоíаëьíо¿ могóтíості, істори÷-
íо¿ ïараëеëі áоротьáи ç ôаøиç-
мом. Òакі відео ÷и ôотоматеріа-
ëи çаçви÷аé сóïроводæóþться
емоціéíо íаси÷еíоþ мóçикоþ.

á) Äëя міæíародíо¿ аóдито-
рі¿, окрім демоíстраці¿ могóтíо-
сті ÷ереç çоáраæеííя віéськовиõ
÷и çáро¿, ïроïагаíдисти рô çас-
тосовóþть кадри гóмаíітарíо¿
доïомоги, ïідтримки віéськово-
ïоëоíеíиõ, вçаºмоді¿ соëдатів ç
дітьми, твариíами. Òакі віçóаëь-
íі комïоíеíти використовóþть
çадëя ïідсиëеííя симïатіé, ство-
реííя оáраçó гóмаíітарíо¿ та гó-
маííо¿ дерæави.

в) Активíо реаëіçóºться ôаëь-
сиôікація çоáраæеíь, ïоøиреí-
íя çмоíтоваíиõ аáо вирваíиõ ç
коíтекстó іëþстраціé, відео. Òа-
ким ÷иíом íамагаþться сïотво-
рити аáо ïідроáити реаëьíість,
дискредитóвати ді¿ Óкра¿íи, ство-
рити іëþçіþ сïраведëивиõ діé
росі¿. Íаïрикëад, çрóéíоваíі
міста, сеëа Óкра¿íи ÷асто ïред-
ставëяþть як «реçóëьтати діé óк-
ра¿íськиõ віéськовиõ» [13, c. 24].

А. Ãерасим÷óк ó ïоøóкаõ від-
ïовіді íа ïитаííя «Ùо роáить ро-
сіéськó ïроïагаíдó еôективíоþ?»
çвертаº óвагó íа три осíовíиõ
асïекти:

1. Ìасовість і áагатокаíаëь-
íість. Проïагаíда рô маº íеоá-
õідíі ресóрси і теõíоëогі¿ дëя од-

íо÷асíого ïоøиреííя ïовідом-
ëеíь ÷ереç ріçíі каíаëи. Öе до-
ïомагаº створþвати іëþçіþ дос-
товірíості.

2. Атака íа емоці¿ та крити÷íе
мисëеííя. Переваæíоþ міроþ
çавдяки саме віçóаëьíим еëемеí-
там ïроïагаíді рô вдаºться аïе-
ëþвати до страõó, áоëþ, гордови-
тості. Ùо, своºþ ÷ергоþ, сïрияº
ïригëóøеííþ раціоíаëьíого сïриé-
íяття і крити÷íого аíаëіçó.

3. Постіéíа адаïтація. Прис-
тосóваííя до сëаáкостеé коëек-
тивíо¿ свідомості доïомагаº еôек-
тивíо маíіïóëþвати масами. Òак
ëегøе сôормóвати вороæість, ви-
ïравдовóвати íасиëьство [14, с.
46–47].

Ìåòà ðîáîòè
Ç викëадеíого ïриродíьо ви-

ïëиваº, ùо мета цього досëідæеí-
íя — виçíа÷ити і оõарактериçó-
вати актóаëьíі ïриíциïи та ме-
õаíіçми віçóаëьíо¿ ïроïагаíди,
ùо ¿õ çастосовóº рô ó системі «Òе-
ëеграм», та досëідити, які ç циõ
теõíік сïравëяþть íаéáіëьøиé
вïëив íа óкра¿íське сóсïіëьство.

Ðåçóëüòàòè ïðîâåäåíèõ 
äîñë³äæåíü
Під ÷ас досëідæеííя áóëо ство-

реíо оïціоíаëьíе оïитóваííя ç ві-
çóаëьíими еëемеíтами. Äëя áіëь-
øо¿ íеóïередæеíості ïроéти це
оïитóваííя áóëо çаïроïоíоваíо
трьом ріçíим грóïам в Óкра¿íі:

— íаóковцям, стóдеíтам та ко-
ëегам асïіраíтам ç ріçíиõ íа-
ïрямів ïідготовки;

— медіéíим ôаõівцям, які áеç-
ïосередíьо маþть досвід роáо-
ти в ÇÌІ та ó ôормóваííі коíтеí-
тó дëя соцмереæ і месеíдæерів;

— ïересі÷íим сïоæива÷ам
коíтеíтó в «Òеëеграм».



Ç метоþ міíіміçаці¿ корот-
кострокового іíôормаціéíого
вïëивó і дëя çаáеçïе÷еííя áіëь-
øо¿ реïреçеíтативíості реçóëь-
татів áóëо çадіяíо ÷асовиé іíтер-
ваë ó два місяці. Òака триваëість
ексïеримеíтó ç оïитóваííям до-
çвоëиëа ïростеæити сïриéíят-
тя ресïоíдеíтами віçóаëьíиõ íа-
ративів росіéсько¿ ïроïагаíди ÷е-
реç емоціéíó ïам’ять ç викëþ÷еí-
íям ситóативíиõ іíôормаціéíиõ
маркерів.

ßк ïідкресëþвав коëега Ì. Кóç-
íºцов, саме емоціéíа ïам’ять —
це та ïідсистема ïам’яті, ùо ¿¿ çа-
діяíо ó ôіксаці¿, çáереæеííі, траí-
сôормаці¿ і íастóïíомó відтвореí-
íі ïевíиõ ïо÷óттºвиõ стаíів ëþ-
диíи, в якиõ çакодоваíе ставëеí-
íя ïерсоíи до оá’ºктів, ëþдеé, ïо-
діé ÷и ситóаціé [15, c. 93].

Перед ïроведеííям емïіри÷-
íого досëідæеííя (оïитóваííя) áó-
ëо çдіéсíеíо коíтеíт-аíаëіç трьоõ
ïоïóëярíиõ теëеграм-каíаëів ç рô:
«Пеçдóçа», «Ëеíта÷», «Yaplakal»,
які øироко використовóþть віçó-
аëьíі еëемеíти в сво¿õ доïисаõ.
Ìета цього етаïó — виçíа÷ити
осíовíі ïриéоми та меõаíіки ïро-
ïагаíдистів, ïідготóвати çміст
оïитóваëьíика і виáіркó ïотеí-
ціéíо вïіçíаваíиõ оáраçів, ùоá
траíсôормóвати ¿õ до реаëьíиõ
віçóаëьíиõ ïриéомів, ùо ¿õ çас-
тосовóþть ó ïроросіéськиõ те-
ëеграм-каíаëаõ.

Çавдяки коíтеíт-аíаëіçó вда-
ëося оçíаéомитися ç осíовíими
віçóаëьíими акцеíтами і страте-
гіями, які доïомагаþть ôормóва-
ти íаративи росіéсько¿ ïроïагаí-
ди ÷ереç çоáраæеííя, відео, ме-
ми, gif-ôаéëи.

Виçíа÷еíо, ùо çа доïомогоþ
віçóаëьíиõ еëемеíтів ó роçріçі до-
ïисів, ïов’яçаíиõ ç росіéсько-óк-

ра¿íськоþ віéíоþ, автори ïроро-
сіéськиõ каíаëів регóëярíо íама-
гаþться дискредитóвати та сïо-
творити ді¿ ÷и реïóтаціþ осоáи-
стостеé ç óкра¿íсько¿ стороíи.

Äëя цього çастосовóþть такі
меõаíіçми: використаííя сатири,
íавіþваííя страõó, такоæ ïоøи-
реííя доïисів, ùо сïрияþть ôор-
мóваííþ ó аóдиторі¿ від÷óття до-
міíóваííя íад ворогом. Переваæ-
íоþ міроþ сатира іç çастосóваííям
віçóаëьíого коíтеíтó імïëемеí-
тóºться ó виïадкаõ, коëи автори
коíтеíтó áаæаþть о÷орíити ïред-
ставíиків вëади Óкра¿íи.

Ìеõаíіçми сатири ïроïагаí-
дисти рô використовóþть і дëя
демоíстраці¿ оáраçів середíьо-
статисти÷íого óкра¿íця. Éого
÷асто çоáраæóþть як якóсь íе-
доëóгó, íеоõаéíó ëþдиíó. Òради-
ціéíо це роáëять і ÷ереç оáраçи
çвірів: свиíі, ùóра, цаïа тоùо.

Íаïрикëад, одíе ç відео, де
õëоï÷ик ç аçіéськоþ çовíіøíіс-
тþ á’º ïаëицеþ свиíþ, íа каíаëі
«Пеçдóçа» ïідïисóþть: «Віéсько-
виé ç КÍÄÐ встóïив ó рóкоïаø-
íиé áіé ç соëдатом ÇСÓ».

Òаке ïаïëþæеííя ворога ÷ереç
віçóаëьíі оáраçи доïомагаº çíе-
ціíþвати áóдь-які сëова ÷и ді¿ іí-
øо¿ стороíи, ïоëегøóº оá´рóí-
тóваííя свого верõовеíства, аг-
ресі¿ ÷и воºííиõ çëо÷иíів.

×ереç віçóаëьíі еëемеíти ó те-
ëеграм-каíаëаõ росіéськіé сто-
роíі íе ëиøе çрó÷íо ôормóвати
коëективíó вороæість в росі¿ до
óкра¿íців, а і ëегøе вïëивати íа
іíтерïретаціþ ïодіé ÷и оціíкó
вëади в Óкра¿íі серед óкра¿íців,
дискредитóвати íаïрацþваííя
óкра¿íсько¿ стороíи.

Íаïрикëад, віçьмемо іëþстра-
ці¿, ùо ¿õ роçïовсþдæóваëи ÷ереç
теëеграм-каíаëи росіéськиõ ïро-
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ïагаíдистів ïро íа÷еáто øвидке
і ïросте çáиття íово¿ óкра¿íсько¿
роçроáки — ракети «Ôëаміíго».
Íавіть ïоïри теõíі÷íі, віçóаëьíі,
мовíі ïомиëки íа кøтаëт «стóïеíь
çаõистó», ці çоáраæеííя роçïов-
сþдæóваëи і óкра¿íські теëеграм-
каíаëи. ßк íасëідок, іëþстраці¿
сïравиëи вïëив і íа óкра¿íськó
аóдиторіþ.

Відïовідíо, ç одíого áокó, саме
віçóаëьíі матеріаëи створþþть áа-
çó дëя стереотиïів та сïотвореí-
íя оáраçів ворога. Ç іíøого, ві-
çóаëьíі еëемеíти доïомагаþть
стимóëþвати вíóтріøíþ моáіëі-
çаціþ íасеëеííя. Îáраçи íедо-
ëóгого ворога, якого ëегко ïере-
могти та íівеëþвати éого роçроá-
ки é роáотó, доïомагаþть ство-
рити іëþçіþ ïереваги. Ó такиé
сïосіá çмеíøóºться çдатíість
масово¿ аóдиторі¿ до крити÷íого
осмисëеííя.

Íа осíовíі коíтеíт-аíаëіçó
ç-ïосеред осíовíиõ ïриéомів
росіéсько¿ віçóаëьíо¿ ïроïагаí-
ди в теëеграм-каíаëаõ «Пеçдó-
çа», «Ëеíта÷», «Yaplakal», вдаëося
видіëити такі:

— Äегóмаíіçація і дискреди-
тація. Äосягаþться в áіëьøості
виïадків çавдяки мемам, ôеéко-
вим ôото, карикатóрам, створе-
íим ØІ відео, комáіíаціºþ віçó-
аëьíиõ еëемеíтів та текстовими
ïідïисами ïід íими.

— Псевдоексïертиçа. Вико-
ристаííя маíіïóëятивíиõ çоáра-
æеíь маï, істори÷íиõ рóкоïисів
тоùо. Переваæíо використовóºть-
ся дëя теç ïро «øтó÷íість» Óкра¿íи,
«істори÷íі сïраведëивості», çа-
ïере÷еííя Ãоëодоморó тоùо.

— Ãëориôікація. Кóëьтивóºть-
ся çавдяки оáраçам росіяí-ïе-
ремоæців. Проïагаíдисти çаçви-
÷аé моæóть ïередавати імïóëьс

÷ереç оáраçи радяíськиõ соëда-
тів, як ïеремоæців íад íациçмом.

Äоре÷íо çаçíа÷ити, ùо øи-
роко цеé ïідõід çастосовóþть і íа
окóïоваíиõ рô територіяõ ç ме-
тоþ сôормóвати ó меøкаíців íе-
оáõідíі ïараëеëі та коíстрóкці¿,
які стаþть ïотріáíим іíôормаціé-
íим ïід´рóíтям дëя ïроведеííя
іíøиõ іíôормаціéíо-ïсиõоëогі÷-
íиõ оïераціé [16, с. 133]. 

— Сакраëіçація. Öе ïода÷а віé-
íи як «свяùеííо¿ місі¿», áороть-
áи ç «темíим Çаõодом» çа виæи-
ваííя кра¿íи, ¿¿ традиціé і ïоряд-
ків. Äëя цього çастосовóþться
віçóаëьíі матеріаëи, де ó містаõ
ªС ÷и в Óкра¿íі çоáраæеíі ëþди
çі свастикоþ, íетрадиціéíо¿ орі-
ºíтаці¿, íаркомаíи, áеçõатьки
тоùо.

— Віддçеркаëеííя. Приïисó-
ваííя сóïротивíикó вëасíиõ çëо-
÷иíів çа доïомогоþ ôеéковиõ
çоáраæеíь ÷и відео. Òраïëяºть-
ся, ùо ïроïагаíдисти рô ïросто
реïреçеíтóþть відео іíøо¿ сто-
роíи як сво¿, íавіть áеç оáроáки.
ª виïадки, коëи маíіïóëятори
ó сóïровідíомó оïисі до віçóаëь-
íиõ еëемеíтів ïросто çміíþþть
стороíи ó віéíі місцями.

— Коíсïіроëогія. Проïагаí-
дисти íадаþть, як ¿м óявëяºть-
ся, віçóаëьíі «докаçи áіоëаáора-
торіé» в Óкра¿íі, «áрóдíиõ áомá»
тоùо. Подіáíі «теорі¿ çмов» до-
ïомагаþть ïоøирþвати атмос-
ôерó тривоги і ïідоçри.

Ðаçом ç тим реаëіçоваíе ó ïро-
цесі досëідæеííя оïціоíаëьíе
оïитóваííя доïомогëо виявити,
ùо áіëьøість ресïоíдеíтів (79,4 %)
серед оïитаíо¿ óкра¿íсько¿ аóди-
торі¿ ÷итаþть íовиíи в теëеграм
ïо декіëька раçів íа деíь. Ðеçóëь-
тати íаведеíо íа рис. 1. Водíо-
÷ас íа рис. 2 відоáраæеíо, ùо



52,3 % ÷итаþть íе áіëьøе, íіæ 5
каíаëів. 22,4 % — відстеæóþть
до 10 каíаëів. 12,1 % — оïрацьо-
вóþть від 11 до 20 каíаëів íа деíь.
І ëиøе 13,1 % ïерегëядаþть ïо-
íад 20 каíаëів.

Ç цього виïëиваº, ùо іíôор-
маціéíе оõоïëеííя дëя áіëьøості
користóва÷ів íовиííиõ теëеграм-
каíаëів в Óкра¿íі стаíом íа 2025
рік çаëиøаºться оáмеæеíим. Öе,
своºþ ÷ергоþ, сïри÷иíяº іíôор-
маціéíó іçоëяціþ та ïідвиùóº еôек-
тивíість маíіïóëятивíиõ теõíік.

Ìеõаíіки месеíдæера сïрия-
þть створеííþ «іíôормаціéíиõ
áóëьáаøок». Користóва÷і теëе-
грамó отримóþть іíôормаціþ ç ïо-
діáíим ÷и одíостороííім ïогëя-
дом íа ïоді¿ áеç ïеревірки ¿¿ до-
стовірíості.

Водíо÷ас, як викëадеíо íа рис.
3, 65,4 % оïитаíиõ íадаþть явíó

ïеревагó іëþстративíомó сóïро-
водó текстово¿ іíôормаці¿ çа до-
ïомогоþ çоáраæеíь. Òак, 24,3 %
маº сõиëьíість активíіøе сïриé-
мати іíôормаціþ, яка çасвід÷е-
íа відеоôаéëами. Ùе 9,3 % сïри-
ятëиво ставиться до іíôормаці¿
÷ереç меми. І ëиøе 0,9 % вваæа-
þть çа краùó текстовó іíôорма-
ціþ — аëе раçом ç емодçі.

Îтæе, саме çоáраæеííя º тим
віçóаëьíим еëемеíтом, якиé в
íаø ÷ас íаéëегøе сôаëьøóвати
÷и, як çаçíа÷аëося виùе, ç вико-
ристаííям сóïровідíого текстó
сïотворити ôакти, висміяти, íа-
дати деçіíôормаціéíиé імïóëьс.

Серед ôорматів ïодаííя іí-
ôормаці¿, як ïравиëо, відео демоí-
стрóº моæëивість íадати áіëьø
çмістовíе ÷и емоціéíе íаваíта-
æеííя. Воíо доçвоëяº ïроïагаí-
дистам гëиáøе çаíóрþвати сïо-
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в теëеграмі?»

Ðис. 2. ßкó кіëькість íовиííиõ каíаëів ó теëеграм ви çаçви÷аé
ïерегëядаºте?»
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æива÷ів іíôормаці¿ в коíтекст.
Ó такиé сïосіá моæíа ïередати
íаéáіëьø скëадíі емоці¿ ÷и іде¿.
В óмоваõ сьогодеííя, íа ïо÷а-
ткó ери ØІ, якісíо сôаëьøóвати
відеокоíтеíт аæ íіяк íе º викëи-
ком дëя ïроïагаíдистів.

Ìеми ó теëеграм-каíаëаõ, як
ïравиëо, використовóþть дëя ïо-
øиреííя ïростиõ і то÷ковиõ ïо-
відомëеíь. Öі гостро сатири÷íі
çоáраæеííя осоáëиво еôектив-
íі çараç ó ïереíаси÷еíомó іíôор-
маціéíомó середовиùі соцмереæ
та месеíдæерів, де воíи моæóть
ïомітíо видіëятися серед іíøиõ
ïëастів іíôормаці¿ çавдяки сво¿é
достóïíості é ëегкості. Ìеми çде-
áіëьøого é використовóþть ïро-
ïагаíдисти дëя ïоøиреííя од-
íостороííіõ то÷ок çорó.

Åмодçі, ïоïри те, ùо воíи º
íаéмеíø ïомітíим ôорматом
віçóаëьíо¿ ïроïагаíди, так само
активíо використовóþть дëя ïо-
сиëеííя емоціéíого çаáарвëеí-
íя текстó, виокремëеííя акцеí-
тів, створеííя íеôормаëьíо¿ ат-
мосôери в оíëаéí-комóíікаці¿ çі
сïоæива÷ами ïовідомëеíь.

Çоáраæеííя, ùо áóëи діáраíі
та створеíі ціëесïрямоваíо дëя
оïціоíаëьíого оïитóваííя, доç-
воëити виçíа÷ити, ùо íаéøирøі
емоціéíі реакці¿ ó ресïоíдеíтів
викëикаþть іëþстраці¿ ç дітьми,
çáроºþ, ïредставíиками ÒÖК.

Серед іíøого грóïа ресïоí-
деíтів активíо реагóваëа íа ка-
рикатóрíі ÷и деôормоваíі çоá-
раæеííя ïоëіти÷íиõ ëідерів як
росі¿, так і Óкра¿íи.

Водíо÷ас, ïереваæíа áіëьøість
оïитаíиõ çмогëа виявити сëіди
ïроïагаíди ëиøе íа çоáраæеí-
íяõ, ùо містять íедвоçíа÷íі оç-
íаки агітаці¿.

Âèñíîâêè
Ðеçóëьтати оïитóваííя ç ви-

користаííям реаëьíиõ та çгеíе-
роваíиõ ØІ віçóаëьíиõ еëемеí-
тів çасвід÷иëи, ùо çоáраæеííя,
відео, меми, gif-ôаéëи та емодçі
ó сïоæива÷ів іíôормаці¿ в теëе-
грам викëикаþть сóттºво сиëьíі-
øі емоці¿, аíіæ текст. Переваæíа
áіëьøість ресïоíдеíтів реагóº ти-
ïовоþ емоціéíоþ ïаëітроþ: страõ,
сатири÷íі оціíки, гíів. Саме аïе-
ëяціþ до циõ від÷óттів система-
ти÷íо ексïëóатóþть росіéські ïро-
ïагаíдисти.

Серед óкра¿íськиõ ÷ита÷ів íо-
виííиõ теëеграм-каíаëів домі-
íóþ÷а ÷астиíа досі (стаíом íа
2025 р.) використовóº дëя оçíа-
éомëеííя ç ïодіями росіéсько-
óкра¿íсько¿ віéíи коíтеíт íе áіëь-
øе як 5–10 каíаëів. Òоáто íас-
ïравді створþþться іíôормаціé-
íі áóëьáаøки, іçоëьоваíі від аëь-
терíативíиõ сóдæеíь. Водíо÷ас,

Ðис. 3. Відïовіді íа ïитаííя «ßкомó віçóаëьíомó еëемеíтó сóïроводó
текстово¿ іíôормаці¿ ви íадаºте ïеревагó?»



ïереваæíа áіëьøість ресïоíдеí-
тів, виявëяþть оáмеæеíó çдат-
íість ідеíтиôікóвати ïриõоваíó
ïроïагаíдó ó віçóаëьíомó коí-
теíті.

Çавдяки коíтеíт-аíаëіçó віçó-
аëьíиõ скëадíиків теëеграм-ка-
íаëів вдаëося виявити, ùо серед
ôорматів віçóаëьíого коíтеíтó
в ïереваæíіé áіëьøості викори-
стовóþться çоáраæеííя та відео.
Äëя ïосиëеííя маíіïóëятивíого
вïëивó ïроïагаíдисти ïеріоди-
÷íо ïрактикóþть ïоºдíаííя віçó-
аëьíо¿ та текстово¿ скëадовиõ
÷астиí.

Приíциïи ïроïагаíдистів ïри
використаííі віçóаëьíиõ еëемеí-
тів ó теëеграм раçом ç сó÷асíи-
ми теõíоëогіями і ØІ доçвоëяþть
вміëо та оïеративíо агрегóвати
іíôормаціéíі ïровокаці¿ та деç-
іíôормаціþ.

Серед осíовíиõ меõаíіçмів,
ùо íаé÷астіøе çастосовóþться
ç використаííям віçóаëьíиõ ком-
ïоíеíтів, росіéська ïроïагаíда
використовóº: мóëьтимодаëь-
íість, використаííя сатири÷íиõ
оáраçів çадëя дискредитаціé, íа-
віþваííя страõó, гëориôікаціþ, від-
дçеркаëеííя, ïсевдоексïертиçó.

Íиíі çоáраæеííя, відео, меми,
gif-ôаéëи та емодçі ó сïоæива-
÷ів іíôормаці¿ в теëеграм º іде-
аëьíими іíстрóмеíтами вороæо¿
ïроïагаíди. Ісíóº ïотреáа в ïо-
даëьøомó вив÷еííі асортимеí-
тó і ôóíкціоíаëó циõ еëемеíтів
ó коíтексті росіéсько-óкра¿íсь-
ко¿ віéíи. Öе доçвоëить сïрияти
ôормóваííþ в Óкра¿íі еôектив-
íиõ стратегіé коíтрïроïагаíди,
сïрямоваíиõ íа çміцíеííя іíôор-
маціéíо¿ áеçïеки користóва÷ів соц-
мереæ та месеíдæерів.
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the Role of russian Visual Propaganda on telegram 
in Shaping the Worldview of the masses in ukraine

the article analyzes the visual component of telegram posts by
russian propagandists in the context of strategic image formation
and lasting associations among users of the messenger ecosys-
tem in ukraine. additionally, based on a survey conducted from
may to august 2025 using visuals, including ai-generated and
real images from propaganda channels, the study investigated
the specific impact of russian visual propaganda currently distrib-
uted on telegram.

among the main principles are the maximum appeal to emo-
tions (fear, pride, anger), the formation of symbolism, dehuman-
ization, the use of strong visual contrasts and dramatic scenes,
the systematic application of the information repetition principles
and simplified communication.

among the main mechanisms are multimodality, which allows
to improve the efficiency of information perception and build an
emotional impact on information consumers; the use of satirical
images, which allow to reduce the authority of the enemy, exag-
gerate shortcomings, reduce psychological resistance to mes-
sages; the use of reflection through visualization — helps to cre-
ate a false perception of the enemy’s actions, divide the audience
into the concepts of ‘us’ and ‘them’, disorient and accuse the ene-
my of their own negative actions; pseudo-expertise — increases
trust in information, hides the propaganda nature of posts; the
mechanism of instilling fear — one of the most powerful, which
russian propagandists use through graphic components to acti-
vate basic instincts in the masses, convince the audience, and
reduce critical thinking.

as a result of conducting an experiment with an optional sur-
vey, it was identified that the majority of respondents in ukraine
react to a typical emotional palette through visual elements: fear,
satire, anger.

it was found that the vast majority of telegram users limited to
5–10 news channels. this allows propagandists to create ‘infor-
mation bubbles’ and isolates people from alternative opinions.

Keywords: visual propaganda; content; telegram; images;
memes; videos; GiFs; information warfare.
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