
Wprowadzenie

W dobie cyfryzacji i dynamicz-
nego rozwoju mediów społecznoś-
ciowych, ekspercki wideoblogging zys-
kuje na znaczeniu jako forma komu-
nikacji, która pozwala na przekazy-
wanie informacji w sposób bardziej
osobisty i przystępny. Zjawisko to wpi-
suje się w szerszy kontekst transfor-
macji mediów oraz zmieniających
się oczekiwań publiczności. Wideo-
blogi stały się platformą, na której
eksperci dzielą się swoją wiedzą, a
ich głos ma coraz większe znacze-
nie w debacie publicznej [1].

Analiza poprzednich badań

Wideoblog jako zjawisko jest dość
szeroko badany na Ukrainie, jednak
kwestię tę rozważa się wyłącznie w
kontekście narodowym, biorąc pod
uwagę czynnik agresji rosyjskiej. W
tej chwili aspekty wideobloggingu w
innych krajach, zwłaszcza przy-
jaznych Ukrainie, pozostają zanied-
bane. Polskie wideoblogi zajmują

coraz ważniejsze miejsce w życiu
medialnym kraju. Niekiedy osobista
wideoanalityka zaczyna wypierać
dziennikarstwo streamingowe, naj-
pierw jako kontaminacja różnych po-
dejść, a następnie wchłaniając wszy-
stko, co racjonalne z dotychczaso-
wych metod pracy. Wśród godnych
uwagi prac poświęconych badaniu
wideobloggingu można wymienić
[2–4]. Warto też dodać, że tematy-
ka ta cieszy się popularnością także
wśród młodzieży naukowej, która
stawia pierwsze kroki w teorii dzi-
ennikarstwa i dziennikarstwoznaw-
stwa. Świadczą o tym liczne prace
kwalifikacyjne magisterskie i licenc-
jackie w wielu uczelniach Ukrainy.

Sformulowanie problemu

Ekspercki wideoblogging nie tyl-
ko informuje, ale także angażuje spo-
łeczność, tworząc nowe modele ko-
munikacji. Artykuł ma na celu zrozu-
mienie, jak ekspercki wideoblog-
ging wpływa na politykę medialną
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oraz jakie wyzwania i możliwości
stwarza dla tradycyjnych mediów. Po-
nadto, zbadamy, jak ten format przy-
czynia się do demokratyzacji infor-
macji i jakie ma implikacje dla uc-
zestnictwa obywatelskiego.

Cel pracy

Celem pracy jest zainicjowanie
badań nad rozwojem eksperckiego
wideobloggingu w krajach przyjaz-
nych Ukrainie w ramach tematu nau-
kowego Katedry edytorstwa i reda-
gowania.

Wyniki przeprowadzonych 

badań

Wideoblogging to forma dzienni-
karstwa internetowego, w której twór-
cy treści wykorzystują wideo jako
główny nośnik informacji. Cechy tego
formatu obejmują interaktywność,
bezpośredniość oraz możliwość do-
tarcia do zróżnicowanej publicz-
ności. Kluczowymi elementami są
także autentyczność i osobisty styl
prowadzenia, które sprzyjają budo-
waniu więzi z widzami [5].

W dzisiejszym świecie, gdzie ko-
munikacja staje się coraz bardziej
złożona, ekspercki wideoblogging sta-
nowi odpowiedź na potrzebę kla-
rowności i przejrzystości informacji.
Twórcy treści często korzystają z
narracji wizualnej, aby ułatwić zro-
zumienie skomplikowanych zagad-
nień, takich jak polityka, zdrowie,
czy kwestie społeczne.

Dzięki szerokiemu zasięgowi i
możliwości interakcji z widzami, ek-
spercki wideoblogging staje się prze-
strzenią dla konstruktywnych dys-
kusji, które mogą wpływać na zmi-
any w polityce społecznej i medial-
nej. Przykłady takie jak kanały poś-
więcone zdrowiu psychicznemu, eko-
logii czy polityce społecznej poka-

zują, że wideoblogerzy mogą wpły-
wać na sposób, w jaki społeczeńst-
wo postrzega te tematy [5].

Historia wideobloggingu sięga poc-
zątków rozwoju Internetu, ale jego
popularność wzrosła wraz z rozwo-
jem platform takich jak YouTube,
TikTok oraz Instagram. W Polsce
ekspercki wideoblogging zyskał na
znaczeniu w kontekście wydarzeń
politycznych, takich jak protesty spo-
łeczne czy wybory, co przyczyniło
się do jego rozwoju jako formy ko-
munikacji.

Na przykład, w czasie protestów
w Polsce 2020 roku, wielu młodych
ludzi korzystało z wideoblogów jako
sposobu na wyrażenie swoich opi-
nii i mobilizację innych. Zjawisko to
pokazuje, że ekspercki wideoblog-
ging nie tylko informuje, ale także staje
się narzędziem aktywizacji społe-
cznej [6].

W międzynarodowym kontekś-
cie, warto zwrócić uwagę na przy-
kłady takie jak ‘Vox’ czy ‘Kurzgesagt’
[7, 8], które wykorzystują format wi-
deobloggingu do edukacji społeczeń-
stwa na różne tematy. Te platformy
zdobyły popularność dzięki przys-
tępnemu przedstawieniu skompliko-
wanych kwestii oraz angażującemu
stylowi narracji. W Polsce przykła-
dy takich działań można znaleźć w
kanałach takich jak ‘Ziemia na Wi-
delcu’ [9, 10] czy ‘Historia bez Cen-
zury’ [11].

Eksperci w erze cyfrowej odgry-
wają kluczową rolę w kształtowaniu
opinii publicznej. Dzięki mediom spo-
łecznościowym mogą oni dotrzeć
do szerokiego audytorium, prezen-
tując swoje poglądy i analizy na te-
maty istotne dla społeczeństwa. Ich
obecność w sieci staje się ważnym
elementem debaty publicznej, a za-
sięg ich wpływu często przewyższa
tradycyjne media [6, 12, 13].



W miarę jak rośnie liczba dos-
tępnych platform, eksperci muszą
dostosować swoje metody komuni-
kacji, aby przyciągnąć uwagę pub-
liczności. Na przykład, wykorzysty-
wanie formatu Q&A, transmisji na
żywo oraz interakcji w komentar-
zach staje się coraz bardziej pow-
szechne. Taka forma zaangażowa-
nia nie tylko buduje więź z widzami,
ale także wzmacnia poczucie wspól-
noty [13]. Warto zauważyć, że obec-
ność ekspertów w sieci nie jest wol-
na od wyzwań. Dezinformacja oraz
problemy związane z etyką w komu-
nikacji stają się coraz bardziej pow-
szechne, co wymaga od ekspertów
nie tylko rzetelności, ale także umi-
ejętności krytycznego myślenia [14].

Eksperci, dzieląc się swoją wie-
dzą i doświadczeniem, mają zdol-
ność wpływania na percepcję spo-
łeczeństwa. Ich opinie mogą kształ-
tować postawy i przekonania, a także
wpływać na decyzje polityczne i spo-
łeczne. W kontekście dezinformacji,
która jest obecnie powszechnym prob-
lemem, eksperci stają się ważnymi
źródłami rzetelnych informacji.

Analizując wpływ ekspertów na
opinię publiczną, można zauważyć,
że ich działania mogą prowadzić do
mobilizacji społecznej. Na przykład,
podczas kryzysów zdrowotnych czy
politycznych, eksperci często stają
się głosami społeczności, które do-
magają się zmian [15].

Dodatkowo, eksperci w sieci mają
różne podejścia do komunikacji.
Niektórzy z nich koncentrują się na
dostarczaniu informacji, podczas
gdy inni skupiają się na angażowa-
niu swoich widzów w debaty. W miarę
jak rośnie liczba dostępnych źródeł
informacji, widzowie stają się coraz
bardziej wymagający i oczekują więk-
szej interakcji [16].

Rozwój wideobloggingu wymusza
zmiany w polityce medialnej, a tra-
dycyjne media muszą dostosować
się do nowej rzeczywistości. Wideo-
bloggerzy często wyprzedzają tra-
dycyjne media w relacjonowaniu
wy-darzeń, co wpływa na sposób,
w jaki informacje są przekazywane
i konsumowane.

W odpowiedzi na te zmiany, wiele
mediów zaczęło współpracować z
influencerami oraz ekspertami, aby
dotrzeć do młodszych pokoleń.
Wzrost znaczenia wideobloggingu
zmienia również sposób, w jaki me-
dia organizują swoją strategię infor-
macyjną, dostosowując się do oc-
zekiwań odbiorców [17].

Na przykład, wiele tradycyjnych
stacji telewizyjnych zaczęło twor-
zyć swoje własne kanały na platfor-
mach takich jak YouTube, aby przy-
ciągnąć młodszych widzów. Tego
typu działania są odpowiedzią na
rosnące zainteresowanie treściami
wideo oraz preferencje dotyczące
formatu [10, 11].

Analiza przykładów z Polski i in-
nych krajów pokazuje, jak wideo-
bloggerzy wpływają na debaty pub-
liczne. W sytuacjach kryzysowych,
takich jak pandemia COVID-19, eks-
perci zyskali na znaczeniu, dostar-
czając społeczeństwu rzetelnych
informacji i analizując działania rzą-
dów. Ich rola stała się kluczowa w
kontekście dezinformacji oraz błęd-
nych informacji, które krążyły w sieci.

Na przykład, w Polsce wielu le-
karzy i naukowców, którzy prowa-
dzą wideoblogi, zyskało dużą pop-
ularność, dostarczając merytorycz-
nych treści na temat zdrowia i pan-
demii. Ich działania przyczyniły się
do zwiększenia świadomości spo-
łecznej oraz pomogły w zrozumie-
niu trudnych zagadnień związanych
z wirusem i jego skutkami. W kon-
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tekście polityki, wideobloggerzy częs-
to podejmują kontrowersyjne tem-
aty, co prowadzi do intensyfikacji
debaty publicznej. Ich głos staje się
ważnym elementem w kształtowa-
niu opinii i postaw, a także w mobi-
lizacji społeczeństwa do działania.

W tej części artykułu dokonamy
analizy kilku przykładów skutecz-
nych eksperckich wideoblogów, które
zdobyły popularność w Polsce. Zba-
damy, jak ich twórcy angażują wid-
zów, prezentując skomplikowane
tematy w przystępny sposób. Przy-
kłady takich wideoblogów to progra-
my poświęcone ekonomii, polityce,
zdrowiu czy kulturze, które przycią-
gają dużą publiczność. Ekspertki i
eksperci tacy jak Szymon Hołownia
[15] czy Maciej Zaremba [18], dzięki
swojej wiedzy i umiejętnościom ko-
munikacyjnym, zdobyli rzesze fanów,
co pokazuje, że wideoblogging stał
się nie tylko formą przekazu, ale także
sposobem na budowanie marki oso-
bistej.

Dodatkowo, warto zwrócić uwagę
na kanały takie jak ‘Legalna Kultura’
[19], które łączą sztukę z nauką,
angażując społeczność w rozmowy
o kulturze. Tego rodzaju programy
nie tylko edukują, ale także tworzą
przestrzeń do dyskusji na ważne te-
maty społeczne. Wideoblogi przy-
czyniają się do zmiany dyskursu me-
dialnego, wprowadzając nowe tem-
aty i perspektywy do publicznej de-
baty. Ich różnorodność i dostępność
sprawiają, że są one coraz ważniej-
szym elementem krajobrazu medi-
alnego. Ekspercki wideoblogging staje
się platformą dla głosów, które wcze-
śniej były marginalizowane w trady-
cyjnych mediach. Dzięki temu spo-
łeczeństwo zyskuje dostęp do róż-
norodnych opinii i perspektyw, co może
prowadzić do bardziej zrównoważo-
nego dyskursu publicznego.

Warto również zauważyć, że
eksperci w sieci często podejmują
tematy, które są ignorowane przez
mainstreamowe media, co czyni ich
głosami zmiany i nowymi narracja-
mi w debacie publicznej. Ich działa-
nia przyczyniają się do bardziej zróż-
nicowanego krajobrazu informa-
cyjnego, w którym każdy ma możli-
wość wyrażenia swojego zdania. W
miarę jak rośnie popularność wideo-
bloggingu, pojawiają się nowe wyz-
wania związane z dezinformacją.
Eksperci muszą być świadomi poten-
cjalnych zagrożeń i podejmować dzia-
łania, aby przeciwdziałać fałszywym
informacjom. Edukacja medialna oraz
rozwijanie umiejętności krytyczne-
go myślenia wśród widzów stają się
kluczowymi elementami w walce z
dezinformacją.

W tym kontekście niezwykle waż-
ne staje się kształcenie społeczeń-
stwa w zakresie identyfikacji dezin-
formacji i umiejętności oceny wiary-
godności źródeł. Współpraca eks-
pertów z organizacjami zajmujący-
mi się walką z dezinformacją może
przyczynić się do zwiększenia efe-
ktywności działań w tym obszarze.

Ekspercki wideoblogging stwar-
za możliwości współpracy między
twórcami treści a tradycyjnymi me-
diami. Ta współpraca może prowa-
dzić do tworzenia bardziej zrówno-
ważonego krajobrazu informacyjne-
go, w którym różnorodne głosy i per-
spektywy mają swoje miejsce. Przy-
kłady takiej współpracy obejmują
programy telewizyjne, które zapra-
szają ekspertów do dyskusji, oraz
platformy, które łączą różne formy
mediów. Warto również zwrócić uwa-
gę na możliwości, jakie stwarza roz-
wój technologii. Nowe narzędzia umo-
żliwiają łatwe tworzenie i dystrybucję
treści, co sprawia, że eksperci mogą
dotrzeć do jeszcze szerszego audy-
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torium. Współpraca między eksper-
tami a mediami może przyczynić się
do zwiększenia zaufania do infor-
macji i poprawy jakości debaty pub-
licznej.

Konkluzje

Podsumowując wyniki analizy,
można stwierdzić, że ekspercki wi-
deoblogging staje się kluczowym ele-
mentem w kształtowaniu polityki me-
dialnej. Jego wpływ na opinię pub-
liczną oraz zdolność do angażowa-
nia widzów sprawiają, że jest to for-
mat, który będzie odgrywał coraz
większą rolę w przyszłości. W ob-
liczu ciągłych zmian w mediach cy-
frowych, warto obserwować rozwój
tego zjawiska oraz jego potencjalny

wpływ na przyszłość komunikacji.
W kontekście rosnącego znaczenia
dezinformacji, ekspercki wideoblog-
ging ma potencjał, aby pełnić funkcję
edukacyjną i informacyjną, kształtu-
jąc bardziej świadome społeczeństwo.

W przyszłości, z uwagi na postę-
pującą cyfryzację, możliwe jest także
dalsze rozwijanie formatu wideo-
bloggingu oraz pojawienie się nowych
narzędzi, które pozwolą na jeszcze
efektywniejsze dotarcie do odbior-
ców. Współpraca między eksperta-
mi a tradycyjnymi mediami może
prowadzić do stworzenia bardziej
zrównoważonego krajobrazu infor-
macyjnego, w którym zarówno tra-
dycyjne, jak i nowoczesne formy ko-
munikacji będą miały swoje miejsce.
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У статті дається аналіз експертного відеоблогінгу як поміт-
ного явища польської медіаполітики. наводяться приклади

його форм, тем, імплементацій. Проводяться порівняння 
з аналогічними аналітико-новинарними жанрами в інших
країнах. Дається прогноз щодо еволюції цього інструмен-

та соціальної комунікації.
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