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EKSPERCKI WIDEOBLOGGING JAKO NOWY DYSKURS
NARODOWEJ POLITYKI MEDIALNEJ POLSKI

W artykule dokonano analizy eksperckiego wideobloggingu jako
godnego uwagi zjawiska polskiej polityki medialnej. Podano przy-
ktady jego form, tematéw i implementacji. Dokonuje sie poréwnan
z podobnymi rodzajami wiadomosci analitycznych w innych kra-
jach. Podano prognoze ewolucji tego narzedzia komunikacji
spotecznej.

Stowa kluczowe: komunikacja; wideoblogging; ekspert;
media; cyfryzacja.

Wprowadzenie

W dobie cyfryzacji i dynamicz-
nego rozwoju mediéw spotecznos-
ciowych, ekspercki wideoblogging zys-
kuje na znaczeniu jako forma komu-
nikacji, ktéra pozwala na przekazy-
wanie informacji w sposob bardziej
osobisty i przystepny. Zjawisko to wpi-
suje sie w szerszy kontekst transfor-
macji mediéw oraz zmieniajgcych
sie oczekiwan publicznosci. Wideo-
blogi staty sie platformg, na ktore;j
eksperci dzielg sie swojg wiedzg, a
ich gtos ma coraz wieksze znacze-
nie w debacie publicznej [1].

Analiza poprzednich badan

Wideoblog jako zjawisko jest dos¢
szeroko badany na Ukrainie, jednak
kwestie te rozwaza sie wytgcznie w
kontekscie narodowym, biorgc pod
uwage czynnik agresji rosyjskiej. W
tej chwili aspekty wideobloggingu w
innych krajach, zwlaszcza przy-
jaznych Ukrainie, pozostajg zanied-
bane. Polskie wideoblogi zajmuja

coraz wazniejsze miejsce w zZyciu
medialnym kraju. Niekiedy osobista
wideoanalityka zaczyna wypierac
dziennikarstwo streamingowe, naj-
pierw jako kontaminacja réznych po-
dejsc¢, a nastepnie wchtaniajgc wszy-
stko, co racjonalne z dotychczaso-
wych metod pracy. Wsréd godnych
uwagi prac poswieconych badaniu
wideobloggingu mozna wymieni¢
[2-4]. Warto tez dodaé, ze tematy-
ka ta cieszy sie popularnoscig takze
wséréd miodziezy naukowej, ktdra
stawia pierwsze kroki w teorii dzi-
ennikarstwa i dziennikarstwoznaw-
stwa. Swiadczg o tym liczne prace
kwalifikacyjne magisterskie i licenc-
jackie w wielu uczelniach Ukrainy.

Sformulowanie problemu

Ekspercki wideoblogging nie tyl-
ko informuje, ale takze angazuje spo-
tecznosé, tworzac nowe modele ko-
munikacji. Artykut ma na celu zrozu-
mienie, jak ekspercki wideoblog-
ging wplywa na polityke medialng
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oraz jakie wyzwania i mozliwosci
stwarza dla tradycyjnych mediéw. Po-
nadto, zbadamy, jak ten format przy-
czynia sie do demokratyzaciji infor-
macji i jakie ma implikacje dla uc-
zestnictwa obywatelskiego.

Cel pracy

Celem pracy jest zainicjowanie
badan nad rozwojem eksperckiego
wideobloggingu w krajach przyjaz-
nych Ukrainie w ramach tematu nau-
kowego Katedry edytorstwa i reda-
gowania.

Wyniki przeprowadzonych

badan

Wideoblogging to forma dzienni-
karstwa internetowego, w ktorej twor-
cy tresci wykorzystujg wideo jako
gtowny nosnik informaciji. Cechy tego
formatu obejmujg interaktywnosé,
bezposrednio$¢ oraz mozliwos¢ do-
tarcia do zréznicowanej publicz-
nosci. Kluczowymi elementami sg
takze autentyczno$¢ i osobisty styl
prowadzenia, ktére sprzyjajg budo-
waniu wiezi z widzami [5].

W dzisiejszym swiecie, gdzie ko-
munikacja staje sie coraz bardziej
ztozona, ekspercki wideoblogging sta-
nowi odpowiedZz na potrzebe kla-
rownosci i przejrzystosci informacii.
Tworcy tresci czesto korzystajg z
narracji wizualnej, aby utatwi¢ zro-
zumienie skomplikowanych zagad-
nien, takich jak polityka, zdrowie,
czy kwestie spoteczne.

Dzieki szerokiemu zasiegowi i
mozliwosci interakcji z widzami, ek-
spercki wideoblogging staje sie prze-
strzenig dla konstruktywnych dys-
kusji, ktore mogg wptywaé na zmi-
any w polityce spotecznej i medial-
nej. Przyktady takie jak kanaty pos-
wiecone zdrowiu psychicznemu, eko-
logii czy polityce spotecznej poka-

Zujg, ze wideoblogerzy mogg wpty-
wac na sposéb, w jaki spoteczenst-
wo postrzega te tematy [5].

Historia wideobloggingu siega poc-
zatkéw rozwoju Internetu, ale jego
popularnos¢ wzrosta wraz z rozwo-
jem platform takich jak YouTube,
TikTok oraz Instagram. W Polsce
ekspercki wideoblogging zyskat na
znaczeniu w kontek$cie wydarzen
politycznych, takich jak protesty spo-
teczne czy wybory, co przyczynito
sie do jego rozwoju jako formy ko-
munikaciji.

Na przyktad, w czasie protestow
w Polsce 2020 roku, wielu miodych
ludzi korzystato z wideoblogéw jako
sposobu na wyrazenie swoich opi-
nii i mobilizacje innych. Zjawisko to
pokazuje, ze ekspercki wideoblog-
ging nie tylko informuije, ale takze staje
sie narzedziem aktywizacji spote-
cznej [6].

W miedzynarodowym konteks-
cie, warto zwréci¢é uwage na przy-
klady takie jak ‘Vox’ czy ‘Kurzgesagt’
[7, 8], ktére wykorzystujg format wi-
deobloggingu do edukacji spoteczen-
stwa na rézne tematy. Te platformy
zdobyty popularno$¢ dzieki przys-
tepnemu przedstawieniu skompliko-
wanych kwestii oraz angazujgcemu
stylowi narracji. W Polsce przykta-
dy takich dziatan mozna znalez¢ w
kanatach takich jak ‘Ziemia na Wi-
delcu’ [9, 10] czy ‘Historia bez Cen-
zury’ [11].

Eksperci w erze cyfrowej odgry-
wajg kluczowg role w ksztattowaniu
opinii publicznej. Dzigki mediom spo-
tecznosciowym mogg oni dotrzec
do szerokiego audytorium, prezen-
tujgc swoje poglady i analizy na te-
maty istotne dla spoteczenstwa. Ich
obecnosé w sieci staje sie waznym
elementem debaty publicznej, a za-
sieg ich wplywu czesto przewyzsza
tradycyjne media [6, 12, 13].

ISSN 2077-7264. TexHonoris i TexHika gpykapctea. 2024. N2 2(84)

115



ISSN 2077-7264. TexHonoriqa i TexHika gpykapctea. 2024. N2 2(84)

116

COUIANTbHI KOMYHIKALIT

W miare jak rosnie liczba dos-
tepnych platform, eksperci musza
dostosowac¢ swoje metody komuni-
kacji, aby przyciagng¢ uwage pub-
licznosci. Na przyktad, wykorzysty-
wanie formatu Q&A, transmisji na
zywo oraz interakcji w komentar-
zach staje sie coraz bardziej pow-
szechne. Taka forma zaangazowa-
nia nie tylko buduje wiez z widzami,
ale takze wzmacnia poczucie wspol-
noty [13]. Warto zauwazy¢, ze obec-
nos¢ ekspertéw w sieci nie jest wol-
na od wyzwan. Dezinformacja oraz
problemy zwigzane z etykg w komu-
nikaciji stajg sie coraz bardziej pow-
szechne, co wymaga od ekspertow
nie tylko rzetelnosci, ale takze umi-
ejetnosci krytycznego myslenia [14].

Eksperci, dzielgc sie swojg wie-
dzg i dodwiadczeniem, majg zdol-
nos¢ wplywania na percepcje spo-
teczenstwa. Ich opinie mogg ksztat-
towaé postawy i przekonania, a takze
wptywac na decyzje polityczne i spo-
teczne. W kontekscie dezinformaciji,
ktéra jest obecnie powszechnym prob-
lemem, eksperci stajg sie waznymi
zrodtami rzetelnych informaciji.

Analizujgc wptyw ekspertow na
opinie publiczng, mozna zauwazyc,
ze ich dziatania mogg prowadzi¢ do
mobilizacji spotecznej. Na przykiad,
podczas kryzyséw zdrowotnych czy
politycznych, eksperci czesto stajg
sie glosami spotecznosci, ktére do-
magajg sie zmian [15].

Dodatkowo, eksperci w sieci majg
rézne podejscia do komunikacji.
Niektorzy z nich koncentruja sie na
dostarczaniu informacji, podczas
gdy inni skupiajg sie na angazowa-
niu swoich widzéw w debaty. W miare
jak rosnie liczba dostepnych zrodet
informacji, widzowie stajg sie coraz
bardziej wymagajgcy i oczekujg wiek-
szej interakcji [16].

Rozwdj wideobloggingu wymusza
zmiany w polityce medialnej, a tra-
dycyjne media muszg dostosowaé
sie do nowej rzeczywistosci. Wideo-
bloggerzy czesto wyprzedzajg tra-
dycyjne media w relacjonowaniu
wy-darzenh, co wptywa na sposéb,
w jaki informacje sg przekazywane
i konsumowane.

W odpowiedzi na te zmiany, wiele
mediéw zaczeto wspétpracowac z
influencerami oraz ekspertami, aby
dotrze¢ do miodszych pokolen.
Wzrost znaczenia wideobloggingu
zmienia réwniez sposoéb, w jaki me-
dia organizujg swojg strategie infor-
macyjng, dostosowujgc sie do oc-
zekiwan odbiorcow [17].

Na przyktad, wiele tradycyjnych
stacji telewizyjnych zaczeto twor-
zy¢ swoje wiasne kanaty na platfor-
mach takich jak YouTube, aby przy-
ciggna¢ miodszych widzéw. Tego
typu dziatania sg odpowiedzig na
rosngce zainteresowanie tresciami
wideo oraz preferencje dotyczgce
formatu [10, 11].

Analiza przyktadéw z Polski i in-
nych krajow pokazuje, jak wideo-
bloggerzy wptywajg na debaty pub-
liczne. W sytuacjach kryzysowych,
takich jak pandemia COVID-19, eks-
perci zyskali na znaczeniu, dostar-
czajgc spoteczenstwu rzetelnych
informacji i analizujgc dziatania rzg-
dow. Ich rola stata sie kluczowa w
kontekscie dezinformac;ji oraz bted-
nych informaciji, ktére krazyty w sieci.

Na przyktad, w Polsce wielu le-
karzy i naukowcoéw, ktérzy prowa-
dzg wideoblogi, zyskato duzg pop-
ularnos¢, dostarczajgc merytorycz-
nych tredci na temat zdrowia i pan-
demii. Ich dziatania przyczynity sie
do zwiekszenia swiadomosci spo-
tecznej oraz pomogty w zrozumie-
niu trudnych zagadnieh zwigzanych
z wirusem i jego skutkami. W kon-
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tekscie polityki, wideobloggerzy czes-
to podejmujg kontrowersyjne tem-
aty, co prowadzi do intensyfikacji
debaty publicznej. Ich gtos staje sie
waznym elementem w ksztattowa-
niu opinii i postaw, a takze w mobi-
lizacji spoteczenstwa do dziatania.

W tej czedci artykutu dokonamy
analizy kilku przyktadéw skutecz-
nych eksperckich wideoblogow, ktére
zdobyly popularno$¢ w Polsce. Zba-
damy, jak ich twércy angazujg wid-
z6w, prezentujgc skomplikowane
tematy w przystepny sposéb. Przy-
ktady takich wideoblogéw to progra-
my poswiecone ekonomii, polityce,
zdrowiu czy kulturze, ktére przycia-
gajg duzg publicznos¢. Ekspertki i
eksperci tacy jak Szymon Hotownia
[15] czy Maciej Zaremba [18], dzieki
swojej wiedzy i umiejetnosciom ko-
munikacyjnym, zdobyli rzesze fanéw,
co pokazuje, ze wideoblogging stat
sie nie tylko formg przekazu, ale takze
sposobem na budowanie marki oso-
bistej.

Dodatkowo, warto zwréci¢ uwage
na kanaly takie jak ‘Legalna Kultura’
[19], ktére tgcza sztuke z nauka,
angazujgc spotecznos¢ w rozmowy
o kulturze. Tego rodzaju programy
nie tylko edukuja, ale takze tworzg
przestrzen do dyskusji na wazne te-
maty spoteczne. Wideoblogi przy-
czyniajg sie do zmiany dyskursu me-
dialnego, wprowadzajgc nowe tem-
aty i perspektywy do publicznej de-
baty. Ich ré6znorodnosc¢ i dostepnosé
sprawiajg, ze sg one coraz wazniej-
szym elementem krajobrazu medi-
alnego. Ekspercki wideoblogging staje
sie platforma dla gloséw, ktdre weze-
Sniej byly marginalizowane w trady-
cyjnych mediach. Dzigki temu spo-
teczenstwo zyskuje dostep do réz-
norodnych opinii i perspektyw, co moze
prowadzi¢ do bardziej zréwnowazo-
nego dyskursu publicznego.

Warto réwniez zauwazy¢, ze
eksperci w sieci czesto podejmujg
tematy, ktére sg ignorowane przez
mainstreamowe media, co czyni ich
gtosami zmiany i nowymi narracja-
mi w debacie publicznej. Ich dziata-
nia przyczyniajg sie do bardziej zréz-
nicowanego krajobrazu informa-
cyjnego, w ktéorym kazdy ma mozli-
wos¢ wyrazenia swojego zdania. W
miare jak rosnie popularno$¢ wideo-
bloggingu, pojawiajg sie nhowe wyz-
wania zwigzane z dezinformacja.
Eksperci muszg by¢ swiadomi poten-
cjalnych zagrozen i podejmowac dzia-
tania, aby przeciwdziata¢ fatszywym
informacjom. Edukacja medialna oraz
rozwijanie umiejetnosci krytyczne-
go my$lenia wsrdd widzéw stajg sie
kluczowymi elementami w walce z
dezinformacja.

W tym kontekscie niezwykle waz-
ne staje sie ksztatcenie spoteczen-
stwa w zakresie identyfikacji dezin-
formacji i umiejetnosci oceny wiary-
godno$ci zrodet. Wspotpraca eks-
pertdw z organizacjami zajmujacy-
mi sie walkg z dezinformacjg moze
przyczyni¢ sie do zwiekszenia efe-
ktywno$ci dziatan w tym obszarze.

Ekspercki wideoblogging stwar-
za mozliwosci wspotpracy miedzy
tworcami tredci a tradycyjnymi me-
diami. Ta wspétpraca moze prowa-
dzi¢ do tworzenia bardziej zréwno-
wazonego krajobrazu informacyjne-
go, w ktérym réznorodne glosy i per-
spektywy majg swoje miejsce. Przy-
ktady takiej wspoétpracy obejmujg
programy telewizyjne, ktére zapra-
szajg ekspertow do dyskusji, oraz
platformy, ktére tgczg rézne formy
mediow. Warto rowniez zwrdéci¢ uwa-
ge na mozliwosci, jakie stwarza roz-
woj technologii. Nowe narzedzia umo-
Zliwiajg fatwe tworzenie i dystrybucje
tresci, co sprawia, ze eksperci mogg
dotrze¢ do jeszcze szerszego audy-
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torium. Wspotpraca miedzy eksper-
tami a mediami moze przyczynic sie
do zwiekszenia zaufania do infor-
macji i poprawy jakosci debaty pub-
liczne;j.

Konkluzje

Podsumowujgc wyniki analizy,
mozna stwierdzi¢, ze ekspercki wi-
deoblogging staje sie kluczowym ele-
mentem w ksztattowaniu polityki me-
dialnej. Jego wptyw na opinie pub-
liczng oraz zdolno$¢ do angazowa-
nia widzoéw sprawiajg, ze jest to for-
mat, ktéry bedzie odgrywat coraz
wiekszg role w przysztoéci. W ob-
liczu ciggtych zmian w mediach cy-
frowych, warto obserwowac rozwdj
tego zjawiska oraz jego potencjalny
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